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Мы окружены
продуктами



Мы храним у себя 
в голове оргомное 
количество 
информации
о них



Мы знаем 
зачем они,
как ими 
пользоваться, 
как их разумно 
сочетать



?Как мы получаем
эту информацию?



Реклама!





Шампунь
от перхоти
№1



Хорошая 
рекламная
коммуникация
всгда содержит RTB



RTB = Reason to believe





Но одного 
RTB мало.

Важен 
контекст.



Media
is the

message

© Marshall McLuhan, 1964



Контекст сообщения — это тоже сообщение



ИСТОРИИ



CASUAL
FRIDAYS



BACON AND EGGS











Ïðрè ÷åì çäåñü
þюçàáèëèòè?



Интерфейс — это носитель коммуникации



Интерфейс
формирует
контекст



ÞЮçàáèëèòè
—

ýэòî
RTB



 ÏÐРÈÌÅÐРÛ





≠









RTB
не всегда
очевидна

1



RTB

Вы сами можете
формировать2



спасибо


